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1.กลยุทธ์การโฆษณาแฝงสามารถนํามาใช้เป็นกลยุทธ์ในการสื่อสารการตลาดได้เป็นอย่างดีในลักษณะ 

ของสื่อโฆษณาเสริม(สื่อสนับสนุน) ซึ่งจะมีบทบาทสําคัญในการตอกย้ําตราสินค้าเพื่อส่งเสริมให้การโฆษณาใน
สื่อหลักมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น แต่กลยุทธ์นี้อาจไม่เหมาะสมสําหรับสินค้าหรือบริการทุกชนิด ซึ่งกลยุทธ์การ
โฆษณาแฝงนี้จะมีประสิทธิภาพสูงสุดสําหรับตราสินค้าที่เป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลายและเป็นตราสินค้าที่อยู่ใน
ตลาดมานานแล้ว ซึ่งเห็นได้จากผลการวิจัยที่มีเพียงตราสินค้าไม่ก่ีชนิดที่กลุ่มตัวอย่างสามารถจดจําได้อย่าง
ถูกต้อง  

2.การวางแผนกลยุทธ์การโฆษณาแฝง พบว่ามีปริมาณของตราสินค้าที่ปรากฏในละครซิทคอมใน
ลักษณะของการโฆษณาแฝงมีจํานวนมาก และการปรากฏตราสินค้าในละครซิทคอมนั้นอาจมีลักษณะที่ชัดเจน
จนเกินไป ไม่กลมกลืนไปกับละคร ทําให้ผู้ชมรู้สึกได้ว่าตนเองกําลังถูกยัดเยียดให้ชมโฆษณา ย่อมแสดงให้เห็น
ว่าเสน่ห์หรือศิลปะของการโฆษณาแฝงขาดหายไปกลับกลายเป็นการเจตนานําเสนอสินค้าจนเกินไปซึ่งมิใช่
ลักษณะที่ถูกต้องการโฆษณาแฝง 

3. แม้ว่าผู้ชมจะมีทัศนคติโดยรวมต่อการโฆษณาแฝงอยู่ในระดับที่เป็นกลาง หากนักโฆษณายังคง
เพิกเฉย หรือให้ความสําคัญกับเม็ดเงินโฆษณาโดยไม่คัดสรรหรือจํากัดตราสินค้าที่เป็นการโฆษณาแฝง ย่อม
นําไปสู่ผลลัพธ์ในเชิงลบต่อสินค้าหรือบริการตลอดจนละครซิทคอมเรื่องนั้นๆด้วยซึ่งจะเห็นได้ว่าผู้ชมไม่
สามารถจดจําตราสินค้าได้ทั้งหมด และอาจจดจําตราสินค้าที่คลาดเคลื่อนได้อีกด้วย หรือหากผู้ชมสามารถ
จดจําตราสินค้านั้นได้ก็อาจจะเกิดพฤติกรรมในทางตรงกันข้ามคือการปฏิเสธที่จะซื้อสินค้าหรือบริการนั้นๆ 
เนื่องจากปัจจุบันมีสินค้าหรือบริการที่หลากหลายและมีคุณภาพดีใกล้เคียงกันซึ่งสามารถใช้ทดแทนกันได้ 
นอกจากว่าสินค้านั้นๆจะมีคุณสมบัติหรือลักษณะบางประการที่มีความเด่นเฉพาะตัวที่จะทําให้ผู้ชมไม่สามารถ
เปลี่ยนไปใช้ตราสินค้าอ่ืนได้ ผู้ชมก็อาจจะยังคงใช้สินค้าหรือบริการนั้นๆ แม้ว่าอาจจะเกิดทัศนคติในทางลบต่อ
ตราสินค้านั้นจากการใช้กลยุทธ์การโฆษณาแฝงที่มากเกินไป 
 
 

*********************************** 


